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Kurumsal kimlik; bir isletmenin, kurumun ya da kurulusun
kim ve/veya ne oldugunu anlamamizi saglayan yani tanitici
gorsel gostergelerdir. Kurumsal kimlik olarak adlandirilan bu
gorsel gostergeler, kurumun kendisini digaridan nasil
gorinmesini istedigi ile ilgili olarak olusturulur. Buna gére
kurumsal kimlik ayni zamanda kurumun durusunun bir
temsilidir. Bir marka kurumsal kimlik streglerini
tamamlayarak kurumun taninmasini ve kolayca
hatirlanabilmesini saglar. Ozetlemek gerekirse; “kurumsal
kimlik nedir?” sorusunun yaniti;

Kurumsal kimlik; kurumsal iletisim, kurumsal davranis ve
gorsel gostergelerin bir araya gelmesi ile ortaya gikar.
Bunlarin sonucunda hedef kitlenin gézinde bir “Kurumsal
imaj” olusur. Kurumsal imajin olumlu olmasi kurumun prestiji
ve itibari agisindan blylk onem tasir

Glnumuzun rekabet dinyasinda markalarin fark edilebilmesi
yani digerlerinden (rakiplerinden) ayirt edilebilmesi
gerekmektedir. Bunu saglamak ise kurum kimliginden diger
bir ifadeyle kurumsal kimlikten gecer. Kurum kimliginde
renk tasarimindan logoya kadar her seyin 6zenle ve bir kiltlr
cercevesinde olusturulmasi gerekir. Ozetle; biitiin bunlar
kurumu yansitacak bir bicimde olmalidir.

Ornegin; Marka eglenceli bir kurum olma amaciyla yani
eglence odakli Grln / hizmet satma maksadiyla
konumlanacaksa kurum kimligini de buna yonelik
olusturmalidir. Logosuyla, renk tasarimiyla, mottosuyla,
misyonuyla, vizyonuyla, sloganiyla, kampanya kurgusuyla,
jingleyla, sosyal medya kitiyle vb. kisacasi adan z'ye gorsel,
isitsel ve metinsel yapisi tutarl olmalidir. Ayrica tim bunlar
bir strateji dogrultusunda kurgulanmalidir.

Kurumun kendini bu gorsel / metinsel / isitsel gostergelerle
anlatma sekli insanlarin gozinde markanin nasil bir imaja
sahip olacagi konusunda énem arz eder. Kurum kendisini ve
durusunu ne kadar guzel, etkileyici sekilde belirtirse insanlar
da / musteriler de markayi o sekilde algilar yani
konumlandirir.

lyi tanimlanmis kurumsal kimlik hedef kitlenin géziinde
kurumun prestijinin ve sayginliginin artmasina zemin
olusturur. Bunun olugmasi i¢in de kurumun misyonu
kavranmig olmalidir. Ayrica; amaglari, degerleri, insanlarin
goziinde nasil bir yer bulacagi gibi konular tim yonleriyle ve
detayli bir sekilde analiz edilip, degerlendirilmelidir. Daha
sonra da kurumsal kimlik ¢calismasina baglanmalidir. Kisacasi
rastgele ve dylesine yapilmis bir kurumsal kimlik
¢alismasinin markaya higbir artisi yoktur.



Insan yasaminda her
asamanin kendine 0zgu bir
yolculuk olduguna inaniyoruz.
Bu yolculugun en onemli
mesafelerinden biri de yuksek
ogretim sirasinda asilyor.
Ogrencilerimizin yasam
yolculugunda en onemli surec
olan bu adimda, onlara onurlu
bir hedef gostermek ve
onlerinde bir 1sik tutmak
ddustncesiyle logomuzda
yukariyi ve ileriyi isaret eden
bir pusula ignesi kullandik.

TUm konseptimiz okyanus, harita, gegcmisten gelecege
yolculuk, sonsuza uzanan ufuklar fikirlerinden ilham alarak
sekilleniyor. Renklerimizi secerken egitimle 6zdeslesmis
lacivert ve kirmiziyi tercih ettik. Logomuzda okyanuslarin
derin noktalarini ifade eden lacivert, enerji, tutku ve
enerjinin rengi kirmizi ile bir araya geliyor. Logomuzdaki
yildiz ise denizcilik haritalarinda kullanilan kuzey yildizidir. ilk
ilhamimiz ise Avustralya kitasini ve pek ¢ok okyanus Kkiyisini
dinyada ilk kez gosteren Osmanli Kaptan-i Deryasi Piri
Reis'in meshur haritasindan geliyor.

“Kelebek etkisi.”

Kelebek etkisi, bir durumun baslangig verilerindeki kligik
degisikliklerin blylk ve beklenmedik sonuclar
dogurabilmesine verilen addir. Amazon Ormanlari’nda bir
kelebegin kanat ¢irpmasi, diinyanin yarisini dolasabilecek bir
kasirganin olusmasina neden olabilir. En kiiclk bir eylem ya
da alinan en kiglk karar bile hayatin akisini 6nemli bir
olclde etkileme glciine sahiptir. Bir kelebegin kanadi
blyukligindeki secimlerimiz ya da eylemlerimiz ¢ok daha iyi
bir gelecek yaratabilir.

Her bir 6grencimiz, hem kendisi hem de tim insanlik adina
blyuk kesifler ve katkilar yapmanin potansiyelini icinde tasir.
Pek cok biyik bulus, 6zveriyle gerceklestirilmis kiigik bir
adimin gelecekteki sonucudur.

Bu ylzden Universitemizi kurarken, gelecekte bir giin bu
kiclk adimin biyik sonuglari olacagini umut ederek
“kelebek etkisi” sloganini benimsedik ve ona “Atlas” adini
verdik.



ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGI KILAVUZU TASARIM NOTU: Logoyu gevreleyen bosluklar logonun goriiniirligini ve
BRAND GUIDELINES etkisini arttirir. Logonun kenar bosluklari asagida gosterilmistir. Diger
tasarim 6gelerinin (yazi, grafik vs) bu alani isgal etmesine izin verilmemelidir.

Boylece logonun nefes almasini saglar, gorinirligind ve dolayisiyla

LOGO / LOGOTYPE etkinligini arttiririz.
AMBLEM




ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

LOGO / LOGOTYPE
TEK RENK / SINGLE COLOR

TASARIM NOTU: Atlas Universitesi logosunun her tiirlii ortamda kolayca
gorundr olabilmesi gorsel kimlik agisindan énemlidir. Logonun kolaylikla
gorinmesi icin tim tasarimlarda kullanilabilecek en kiguk boyut 2 cmdir.
Belirtilen bu boyuttan daha kiglk kullanim logonun etkisini azaltir. Bazi 6zel
durumlarda (kalemler vs) logonun daha kiiclk kullanimi gerekebilir. Bu tir
6zel uygulamalar konusunda Kurumsal iletisim DB ile iletisime geginiz.




ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGI KILAVUZU TASARIM NOTU: Logo agik bir sekilde g6riinmelidir. Tiim uygulamalarda

BRAND GUIDELINES gorliniirligl saglamak igin logo ile arka plan arasindaki karsitlk (kontrast)
yeterli olmalidir. Logoyu karmasik zeminlerde kullanmaktan kaginin.
Asagidaki 6rnekler logonun degisik zeminlerde kullanimini gostermektedir.

LOGO
YATAY / HORIZONTAL

ATLAS UNIVERSITESI

ATLAS UNIVERSITESI



ATLAS UNIVERSITES] MARKA KIMLIGI KILAVUZU TASARIM NOTU: Kurumun kimligini yansitan en nemli unsurlardan biri de
BRAND GUIDELINES logonun rengidir. Asagida logonun renk kodlari belirtilmistir.

KURUMSAL RENKLER / COLORS

PANTONE, RGB, HEX, CMYK

PANTONE 7462 C PANTONE 485 C PANTONE 7427 C PANTONE 123 C
0,85,130 218, 41,28 151,27, 47 00, 84, 139
#00558C #DA291C HITIB2F #FDB8I2
100C 56M 0Y 16K 0C 95M 100Y 0K 0C 100M 68Y 35K 0C 30M 100Y 0K




ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

TiPOGRAFi / TYPOGRAPHY

Goldenbook Regular / Goldenbook Black
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ

Barlow
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
0123456789

Barlow Semi Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
0123456789

Barlow Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
0123456789

Bodoni 72
ABCDEFGHIJKILMNOPRSTUVWXYZ



ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGI KILAVUZU TASARIM NOTU: Atlas Universitesi bircok alt markaya sahiptir. Akademik ve
BRAND GUIDELINES idari birimler kendi logolarini kullanmamalidirlar. Bunun yerine asagida
gosterildigi gibi kullanim tercih edilmelidir. Logonun birimlere yonelik tim

kullanimlarint www.atlas.edu.tr/markakimlik adresinden edinebilirsiniz.

LOGO BiRiM UYARLAMALARI
LOGO DEPARTMENTS IMPLEMENTATIONS
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ATLAS UNIVERSITESI  ssosmae
MUHENDiSLiK FAK(JLTESi ——— GOLDENBOOK EXTRABOLD 25X
BILGISAYAR MUHENDISLIGI BOLUMU — G0LDENB00K REGULAR 25X
YAPAY ZEKA ANA BILIM DALI ——— GOLDENBOOK REGULAR18X
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ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGi KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

KURUMSAL EVRAKLAR / CORPORATE DOCS
ANTETLI KAGIT / LETTERHEAD

A4 297x210mm
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ATLAS VADI KAMPUS{ ANADOLU CAD. NO: 40
34408 KAGITHANE ISTANBUL
info@atlas.edu.tr
Lty 34 39 / 0212 761 87 61(FAX)
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ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

KURUMSAL EVRAKLAR / CORPORATE DOCS
DIPLOMAT ZARF, KARTVIZIT / ENVELOPE, BUSINESS CARDS

1

A4 240x105mm

atlas.edu.tr

ATLAS VADi KAMPUSU ANADOLU CAD. NO: 40

34408 KAGITHANE ISTANBUL

info@atlas.edu.tr

444 34 39 / 0212 761 87 61 (FAX)
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Prof. Dr. Schnaz GUNSELI GUN
REKTOR YRD., DEKAN / VICE RECTOR, DEAN
INSAN VE TOPLUM BILIMLERI FAKULTESI
FACULTY OF HUMANITIES AND SOCIAL SCIENCES

ATLAS VADI KAMPUS{ ANADOLU CAD. NO: 40

34408 KABITHANE ISTANBUL

Lk 34 39 dilek.ozen@atlas.edu.tr

atlas.edu.tr “Kelebek etkisi.”
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Dr. Kemal GELENOGLU, MD.
OBRETIM UYESi / ASST. PROF. LECTURER
TIP FAKULTESI, ANATOMi AB.D.

SCHOOL OF MEDICINE, DEPT. OF ANATOMY
M. 0532 64110 00

ATLAS VADi KAMPUS( ANADOLU CAD. NO: 40

34408 KAGITHANE ISTANBUL

Lk 34 39 hurriyet.cetinok@atlas.edu.tr

atlas.edu.tr “Kelebek etkisi.”
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Melek TURK

YAZI iSLERi VE GELEN EVRAK MODURD
GENERAL DOCUMENT MANAGER

ATLAS VADI KAMPUSU ANADOLU CAD. NO: 40
34408 KAITHANE ISTANBUL
L4k 34 39  dilek.turkkan@atlas.edu.tr
atlas.edu.tr “Kelebek etkisi.”




ATLAS UNIVERSITESI MARKA KiMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

KURUMSAL EVRAKLAR / CORPORATE DOCS
A4 ZARF / A4 ENVELOPE

240x320mm
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ATLAS VADi KAMPUSU ANADOLU CAD. NO: 40
34408 KAGITHANE ISTANBUL 44t 34 39
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ATLAS UNIVERSITESI MARKA KiMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDFLINES

KURUMSAL EVRAKLAR / CORPORATE DOCS
KAPAKLI DOSYA / FOLDER

ORANTILI BIGIMDE KUGULTULMUSTUR. 1/2
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Kelebek etkisi.




ATLAS UNIVERSITESI MARKA KiMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDFLINES

BASILI MATERYALLER / PRINTED MATERIALS
DERGI VE SURELI YAYINLAR / MAGAZINES AND PERIODICALS

CiLT / VOLUME: 01
SAYI/ NUMBER: 04, ISSN: 1233-9305

ATLAS UNIVERSITY
JOURNAL OF EDUCATION

NiSAN / APRIL 2020

atlas.edu.tr

A4

14



ATLAS UNIVERSITESI MARKA KiMLIGI KILAVUZU

BRAND GUIDELINES

BASILI MATERYALLER / PRINTED MATERIALS
DERGI VE SURELI YAYINLAR / MAGAZINES AND PERIODICALS

15

CiLT / VOLUME: 02
SAYI/ NUMBER: 05, ISSN: 1233-9305

_ ATLASUNIVERSITESI
MUHENDISLIK DERGISI

ATLAS UNIVERSITESI

~ MUHENDISLIK FAKULTESI
BILGISAYAR MUHENDISLIGI BOLUMU

MAYIS /7 MAY 2020

atlas.edu.tr

A4




ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

BASILI MATERYALLER / PRINTED MATERIALS
AFIS VE POSTER / POSTERS

16

35X50 POSTER OLCUSUNDEN ORANTILI BiGIMDE KUGULTULMUSTUR. 3/5

SEMINER

YAPAY ZEKADA
YENIUYGULAMALAR

PROF. DR. HALIL IBRAHIM 0ZLUK, PROF. DR. NECLA KAYALIKOGLU

22 OCAK 2020 PERSEMBE 14:00
ATLAS UNIVERSITESI VADI KAMPUSU ODITORYUMU
atlas.edu.tr

L1S

ATLAS UNIVERSITESI

~ MUHENDISLIK FAKOLTEST
BILGISAYAR MUHENDISLIGI BOLUMU




ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGI KILAVUZU

BRAND GUIDELINES

BASILI MATERYALLER / PRINTED MATERIALS
AFIS VE POSTER / POSTERS

35X50 POSTER OLCUSUNDEN ORANTILI BiGIMDE KUGULTULMUSTUR. 3/5

WEBINAR

EFFECTS OF COVID 19
ON EDUCATION

PROF. DR. HALIL IBRAHIM 0ZLUK, PROF. DR. NECLA KAYALIKOGLU

12 KASIM 2020 CUMA 11:00

/00M PLATFORM
atlas.edu.tr

17



ATLAS UNIVERSITESI MARKA KiMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

DIJITAL UYGULAMALAR / DIGITAL APPLICATIONS
SUNUM SABLONU / PRESENTATION DRAFTS

18

KAPAK

atlas.edu.tr

EFFECTS OF COVID 19
ON EDUCATION

PROF. DR. HALIL IBRAHIM 0ZLUK

atlas.edu.tr

§08 V4AYS 3|



ATLAS UNIVERSITESI MARKA KiMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

PROMOSYON MALZEMELERI / PROMOTION MATERIALS
ROLLUPVE KIRLANGIC BAYRAK / ROLLUPS AND SWALLOW FLAG

19




ATLAS UNIVERSITESI MARKA KiMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDFLINES

PROMOSYON MALZEMELER / PROMOTION MATERIALS
KUPA BARDAK / CUP DESIGN

20



ATLAS UNIVERSITESI MARKA KiMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

PROMOSYON MALZEMELERI / PROMOTION MATERIALS
TSHIRT
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ATLAS UNIVERSITESI MARKA KiMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

PROMOSYON MALZEMELER / PROMOTION MATERIALS
HAMBEZ CANTA / COTTON BAG

L

. ALAY
UNIVERSITESE

22




ATLAS UNIVERSITESI MARKA KiMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDFLINES

PROMOSYON MALZEMELERI / PROMOTION MATERIALS
SWEATSHIRT

23



ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

PROMOSYON MALZEMELERI / PROMOTION MATERIALS
SAPKA VE KAGIT GANTA / HUT AND PAPER BAG

24



ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

PROMOSYON MALZEMELERI / PROMOTION MATERIALS
DEFTER VE KALEM / NOTEBOOK AND PENCIL

25



ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

PROMOSYON MALZEMELER / PROMOTION MATERIALS
KRAFT ZARFLAR / CRAFT ENVELOPES

26
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ATLAS UNIVERSITESI MARKA KIMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDELINES

YONLENDIRME TASARIMLARI / SIGNAGE DESIGNS

KURUM ICi YONLENDIRME / INNER SIGNAGE S
ORANTILI BIGIMDE KUGULTULMUSTUR. 1/5

2B524

EBELIK HEMS.
EGITIM LAB.
HASTA BANYO

MIDWIFERY NURSING TRAINING

PATIENT BATHROOM
KAT 11 KAT 1-2
11st FLOOR 1-2nd FLOOR

APEX MERKEZ
RESTORAN KUTUPHANE

APEX DINING HALL CENTRAL LIBRARY

>

KAT 9
9th FLOOR

MUTEVELL]
HEYET BASK.

BOARD OF TRUSTEES

CREATIVE
LABS

DESIGN AND INFORMATICS

21



ATLAS UNIVERSITESI MARKA KiMLIGI KILAVUZU
BRAND GUIDFLINES

BAZI OZEL LOGO UYGULAMALARU / SOME SPECIAL LOGO APPLICATIONS

28









